VIN & SOCIETE

LES FRANCAIS ET
LA CONSOMMATION D’ALCOOL
EN PERIODE DE CONFINEMENT

L’étude réalisée par I'lfop pour Vin & Société montre que les Francais n’ont pas modifié leurs habitudes de
consommation a domicile durant les deux confinements. Pour 75% d’entre eux, la consommation d’alcool est en effet
restée stable et raisonnable durant ces périodes. Dans le méme temps, 62% des personnes interrogées déclarent qu’il
est important de se faire plaisir malgré le confinement, par exemple lors d’un bon repas avec une bonne bouteille de vin.
Ce chiffre monte a 81% chez les consommateurs de vin. La consommation spécifique de vin est motivée par le goit du
partage et la volonté de conserver des occasions de convivialité malgré les impératifs sanitaires.

L'IMPACT DU CONFINEMENT SUR LA CONSOMMATION D’ALCOOL DES FRANGAIS A DOMICILE

DURANT LES PERIODES DE CONFINEMENT, LA CONSOMMATION D’ALCOOL DES FRANCAIS A DOMICILE
EST RESTEE STABLE ET RAISONNABLE
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...MOTIVEE PAR LE PLAISIR DE LA TABLE ET LA CONVIVIALITE
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UNE CONSOMMATION DES JEUNES PLUS RAISONNABLE
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LES INTENTIONS DE CONSOMMATION D’ALCOOL DANS LE MONDE « D’APRES»
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Etude IFOP/Vin & Société menée aupres d’un échantillon de 1507 personnes, représentatif de la population francaise 4gée de 18 ans et plus.
Les interviews ont été réalisées par questionnaire auto-administré en ligne du 24 au 27 novembre 2020. Méthode des quotas.
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